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BAYREUTH. Der BHG bietet am 
8. März eine Informationsveran-
staltung an. Das Thema lautet: „Die
Krise als Chance nutzen – Finan-
zieller Wegweiser für das Gastge-
werbe“. Von 10 Uhr bis 14.30 Uhr
werden Wirtschaftsexperten in der
Regierung Oberfranken, Bayreuth,
Hoteliers und Gastronomen Tipps
geben, wie sie die Krise überwinden
können. rk

BEILNGRIES. Das Landidyll-Hotel
Fuchsbräu hat 4 Sterne erhalten.
BHG-Präsident Siegfried Gallus
und Bayerns Wirtschaftsminister
Martin Zeil haben die Urkunde an
die Schwestern Denise Amrhein
und Nicole Zrenner überreicht. Die
beiden haben die Geschäftsführung
des Hotels vor zwei Jahren von den
Eltern übernommen. rk

MÜNCHEN. Das szenige Liegerestau-
rant Nektar hat einen neuen Kü-
chenchef. Der Thüringer Maik Hal-
tenhof hat bereits in Harald Wohl-
fahrts Schwarzwaldstube, Gordon
Ramsays Maze und im Members
Club von Anton Mosimann gear-
beitet. Große Premiere für den 
33-Jährigen ist am 10. März, wenn
das Nektar seinen siebten Geburts-
tag feiert. kg

MÜNCHEN. Fahrradfreundliche Ho-
tels und Gaststätten sind ab sofort
auch auf einer interaktiven Karte
unter www.bayerninfo.de zu fin-
den. Radtouristen können dort ihre
Route planen. Um das Zertifikat
„Fahrradfreundlicher Betrieb“ vom
BHG zu erhalten, müssen Hotels
und Gaststätten bestimmte Krite-
rien erfüllen, unter anderem Gäste
auch kurzfristig aufnehmen und
Möglichkeiten bieten, um Kleidung
zu trocknen. rk 

MÜNCHEN. Das Kochlabor im Mün-
chener Arnulfpark feierte seinen 
2. Geburtstag mit schmackhaften
Beispielen aus der Catering-Küche.
Die 110 Quadratmeter große Locati-
on wird von Kofler & Kompanie aus
Berlin betrieben und auch als Ort
für Geschäftsessen, Get-togethers
und Dinners genutzt. kg

Kurz notiert
..........................................................................................

Anzeige

Positionieren Oberstdorf im Internet: (von links) Thomas Klein, EDV-Abteilung, Peter Traskalik, Softwarenentwickler Tramino,
Silvia Nolte, Tourismusdirektorin, Bastian Martin, Tramino, Svenja Tannheimer, Social-Media-Managerin Foto: Nathalie Kopsa

OBERSTDORF. Auch Destinationspor-
tale müssen sich Gedanken um ihre
Online-Vermarktung machen. Nun
geht Oberstdorf neue Wege im Inter-
net mit einer attraktiveren Website, ei-
nem neuen Reservierungssystem und
einer Social-Media-Managerin.

Schon der erste Klick auf Oberst-
dorf.de soll mehr als nur einen

Vorgeschmack auf das bieten,
was den Besucher des Urlaubs-
ziels in den Allgäuer Alpen er-
wartet: Wandern, Skifahren,

Erholung, Erlebnis, Natur, Dorf
und Urlaub heißen die wichtigsten

Themen, über die man nur kurz mit
der Maus zu fahren braucht, und
schon öffnen sich die dazugehörigen
Ausblicke in eine vielfältige Urlaubs-
welt. Der Relaunch sei notwendig ge-
wesen, weil die alte Website einfach
keine Urlaubslaune vermittelt habe, er-
klärt Thomas Klein, Leiter der EDV-
Abteilung von Tourismus Oberstdorf. 

Plattform auch für Hotels
„Wir haben uns gezielt bei Gästen,
Mitarbeitern und Gastgebern umge-
hört und gefragt, was diese für die
wichtigsten Anziehungspunkte unse-
rer Region halten, und die beliebtesten
Reisethemen gleich auf der Startseite
platziert“, so Klein. Zu den Neuerun-
gen gehören nicht nur nutzwertige In-
formationen über Schneehöhen oder
den Zustand der Loipen. Tourismus

Oberstdorf stellt auch eine eigens ent-
wickelte Buchungssoftware bereit. Die-
se soll Gästen den Buchungsprozess er-
leichtern und den Oberstdorfer Gast-
gebern ermöglichen, sich auf dem Des-
tinationsportal besser darzustellen.
Für sie sei das Portal schließlich die
wichtigste Buchungsquelle, wie man
bei Oberstdorf Tourismus betont. Ent-
wickelt hat das neue System die
Oberstdorfer Firma Tramino. 

Über einen eigenen Zugang können
Gastgeber nun komfortabler und on-
line ihre Buchungen abwickeln oder
Rechnungen versenden. Zusätzlich
können sie Freimeldungen mit einem
tagesaktuellen Mindestaufenthalt ein-
geben und Saisonzeiten per Mausklick
markieren und festlegen. Im Gegenzug
kann der Gast sich auf einen Blick In-
formationen zum Belegungsplan in
seinem gewünschten Zeitraum ver-
schaffen. Das neue Reservierungssys-
tem funktioniere so ähnlich wie eine
Hotelsoftware, nur internet-basiert,
erläutert Klein. Von Vorteil seien die
geringeren Betriebskosten der neuen
Software inklusive Buchungsmaske.
„Wir bieten den Gastgebern die Mög-
lichkeit, umsonst und ohne größere
Zusatzkosten eine eigene, selbstgestal-
tete Homepage auf unserem Portal zu
erstellen.“ Jeder könne das Buchungs-
tool auf seiner Homepage einbinden
oder darauf verlinken. In Schulungen,
die zweimal im Monat stattfinden,

werden die Gastgeber nun in die neue
Software eingeführt. Etwa 1000 Betrie-
be sind bereits auf der Plattform aktiv. 

Im nächsten Schritt sollen weitere
Dienstleister wie Skischulen oder An-
bieter von Kutschfahrten ihre Leistun-
gen und Produkte darstellen können.
Gastgeber könnten dann über eine
Verknüpfung mit der Hotelwebsite sol-
che Angebote Dritter zusammen mit
ihren Zimmern anbieten. 

Facebook, MeinVZ und Twitter
Mehrkosten sollen für die Gastgeber
nicht entstehen, versichert Thomas
Klein. Allerdings kassiert Oberstdorf
von jeder über Oberstdorf.de erfolgten
Buchung pauschal 4 Euro pro gebuch-
tes Bett. Auch die Einbindung von So-
cial Networks soll künftig für mehr Zu-
lauf bei Oberstdorf.de sorgen. Dafür
hat Tourismus Oberstdorf Svenja
Tannheimer als Social-Media-Mana-
gerin eingestellt, eine Position, die ge-
rade neu geschaffen wurde. Ab sofort
widmet sich die EDV-Spezialistin der
Präsenz der Destination in sozialen
Netzwerken wie Facebook, Twitter
oder MeinVZ. Nathalie Kopsa

� www.oberstdorf.de

Mehr zum Thema Social Media erfahren Sie
auf dem 1. Deutschen Hotel-Online-Kon-
gress. Der Branchentreff für Hoteliers und
Gastronomen findet am 15. und 16. April im
Dorint Pallas Hotel Wiesbaden statt. Die Teil-
nahme kostet 990 Euro + MwSt. Anmeldung
und Infos unter www.conferencegroup.de.

� Bayern

Oberstdorf im Web 2.0 
Der Tourismusort relauncht seine Website und wirbt in sozialen Netzwerken 

MÜNCHEN. „Ich habe mir schon immer
solch eine vielschichtige Aufgabe ge-
wünscht“, schwärmt Eric Pölzl. Seit
Dezember 2009 ist er neuer Pächter des
Hotel-Restaurants Inselmühle in Un-
termenzing. Die Kombination aus Ho-
tel, Restaurant und Biergarten sei ein-
zigartig – ebenso wie die idyllische La-
ge an der Würm, so der 41-Jährige. Die
alte Wassermühle wurde Mitte des 
15. Jahrhunderts auf einer kleinen Insel
erbaut und ist seit 1985 ein Hotel.

Der gelernte Hotelfachwirt Pölzl hat
viele neue Ideen, mit denen er die In-
selmühle wiederbeleben möchte. Mit
Küchenchef Tobias Drasch hat er be-
reits eine neue Speisekarte entwickelt.
Bayerische und österreichische
Schmankerl sowie saisonale Speisen
werden aufgetischt: Wiener Schnitzel
mit Röstkartoffeln, glasiertem Gemüse
und Preiselbeeren und auch eine Käse-
auswahl vom „Tölzer Kasladen“. Zu-
dem haben sie einen kulinarischen Ka-
lender eingeführt, mit Fischwochen im
Februar, Bärlauchwochen im März
und Steinpilzwochen im Oktober. 

Unter dem Motto „Schaffe die Ba-
lance“ will Pölzl den Gästen hier am
Stadtrand Münchens eine Wohlfühlat-
mosphäre bieten. Dazu kooperiert er
mit einer Tai-Chi-Schule. Anstelle ei-
ner Kaffeepause erwartet die Teilneh-
mer bei Tagungen dann etwa 15 Minu-
ten Tai-Chi. Die 37 Hotelzimmer sol-
len schrittweise renoviert werden. Zu-
dem möchte Pölzl den Gewölbekeller
wiederbeleben. „Hier können wir rus-
tikalere Veranstaltungen anbieten“, so
Pölzl. Im Frühjahr bekommt der Bier-
garten eine Verjüngungskur mit neu-
em Speiseangebot und einem Bedien-
bereich mit 100 Plätzen. fis

� Bayern

Frische Ideen für
die Inselmühle 

Motivierte Gastgeber:Geschäftsfüh-
rer Eric Pölzl (links) mit Küchenchef To-
bias Drasch Foto: Astrid Filzek-Schwab
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Ihre Gäste stornieren? Wir haben die Lösung!
Die Hotel-Stornoversicherung … für Sie kostenlos, aber gewinnbringend.
Infos unter Telefon 0 89/6 24 24-2 56 oder www.hotelstorno.de
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